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Beste lezer, Het magazine “Vekabo op de kaart” bevat informatie die

voor uw recreatiebedrijf v epassing kan zijn en inspiratie kan geven
voor de toekomst. “Ve e kaart” is gemaakt door; Wendy van
ijke van der Duim en Hendrik Link,

vents Management aan het NHL

Dam, Frank Tijs, Roelof
studenten van de opl
Stenden in Leeuwar:

2020, is het team bezig
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In dit inferview komt u meer te
weten over Theo Koolen. Theo is
een van de bestuursleden van de
Vereniging Vekabo en is tevens de
opdrachtgever van ons team.

Wie bent u?

lk ben Theo Koolen, ik vervul al ruim vijf jaar
de functie van bestuurslid. Naast mijn werk-
zaamheden voor de Vekabo ben ik van huis
uit een onderwijsman (voorheen docent en
later bestuurder). Ik heb docent biologie
geweest in het middelbaar onderwijs en
ben later directeur en bestuurder geweest
in het groene onderwijs (AOC).

Waar komt u vandaan?

lk opgegroeid op een melkveebedrijf in een
klein dorp (Ell) viakbij Weert, Limburg. Ik
kom uit een echt boerengezin dus.

Wat zijn uw hobby’s?

lk sport graag en doe vaak mee aan mara-
thons. Als laatste heb ik meegedaan aan de
marathon in Porto. Meestal sport ik 3 keer
week en daarnaast houd ik van muziek. Ik
speel instrumenten zoals de autoharp en
ben lid van de plaatselijke muziekvereni-
ging (fanfare). Daar bespeel ik de hoorn. Als
het mooi weer is vind ik het leuk om in de




tuin te werken. Ik kan genieten van de vele
natuur in onze omgeving. In de zomer hoef
ik dan ook geen 4 weken op vakantie in
Frankrijk. De Nederlandse natuur biedt mij
al meer dan genoeg!

Waarom bent u werkzaam bij de
Vekabo?

In2016 is er een landelijke vereniging
ontstaan, deze is ontstaan uit 6 regionale
Vekabo verenigingen. Deze 6 verenigingen

zijn samengevoegd en zochten enkele nieu-

we bestuursleden met de nodige kennis,
ervaring en affiniteit met recreatie en de
cultuur en organisatie van een Vereniging
als Vekabo.

gaat om randactiviteiten die je in een hotel
minder snel kan vinden.

Wat is uw visie op de toekomst van de
Vekabo?

Ik merk dat helaas het aantal leden wat af is
genomen de laatste jaren vaak met rede-
nen van geen opvolging. Ondanks dat de
aantallen dalen zien we wel dat de bedrij-
ven die bij Vekabo zitten professioneler
worden en moderner. Wat ik kan vertellen
is dat wij als Vekabo druk bezig zijn met een
nieuwe website en de mogelijkheid van een
boekingsmodule en dat wij binnenkort met
een nieuw consumentenmerk naar buiten
komen. “In het Groen". Vekabo zal zich
continue blijven verbeteren en zoeken naar
mogelijkheden om de aangesloten leden
optimaal te ondersteunen.
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Om bij het begin te beginnen wordt eerst de definitie
van authentieke plattelandsbelevenis even kort toege-
licht. Het woord authentiek heeft meerdere definities

in verschillende contexten. Als het gaat om een authen-
tieke plattelandsbeleving, kan het woord het volgende
bevatten: betrouwbaar, onvervalst, oorspronke-
lijk, origineel, geloofwaardig, ambtelijk, zuiver,
puur en werkelijk (Van Dale, 2020). Platteland wordt
vaak beschreven en gedefinieerd als het gebied buiten
de stad en het gebied buiten de bebouwde kom. Een
agrariér omschrijft het woord meestal als een rustige
plek met veel ruimte terwijl het woord bij stedelingen
associaties oproept als weilanden, akkers en boerderijen.

Samenvattend is een authentieke plattelandsbeleving
een unieke ervaring die men heeft op het platteland. Dit
is echter voor iedereen anders. Om uit te zoeken wat deze
ervaring voor verschillende mensen betekent heeft het
team een field en deskresearch gedaan. Er werd hierbij
op verschillende interne en externe factoren gelet. De
uitkomsten van dit onderzoek worden in dit magazine
verder toegelicht. De factoren waar het team onderzoek
naar heeft gedaan worden hieronder uitgelicht.

Interne factoren

De sfeer van het recreatiebedrijf, het decor van het
recreatiebedrijf, de activiteiten, de faciliteiten van het
recreatiebedrijf, luxe, kind vriendelijkheid, gastvrijheid en
authenticiteit

Externe factoren

Het gaat hierbij om de bepaalde factoren nabij of op het
recreatiebedrijf. De omgevingsfactoren zijn als volgt;
boomgaard, pluk bos, zorgboerderij, actieve boerderij,
veehouderij, fiets- en wandelgebied, bos, water en strand.
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FRIESLAND 45 recreatiebedrijven, 19 hiervan bij het water/aan meren.

DRENTHE 40 recreatiebedrijven, 34 hiervan zijn aan het bos te vinden.

OVERIISSEL 58 recreatiehedrijven, 97 hiervan zijn geschikt voor
90-plussers. 0p 56 hedrijven is er toegankelijkheid voor WIFI.

GRONINGEN 13 recreatiebedrijven, 2 zijn toe-
gankelijk voor mindervaliden. Op 2 hiervan kan
gekampeerd worden met een camper.

LAND 3 RECREATIEBEDRIJVEN, ALLE 3 BESCHIKKEN OVERI KLEINVEE.

-HOLLAND 59 recreatiebedrijven, 45 hiervan aan het water, 25 aan het bos.
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en, waarvan 19 met visgelegenheden. 69 van
eschikt voor 50-plussers.

jven, alle 30 gelegenheden zijn geschikt voor 50 plussers en 25
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LAND 212 recreatiebedrijven, 204 geschikt
50-plussers en familie, 177 aan het
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Door vijf studenten is er onderzoek gedaan naar de authentieke
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plattelandsbeleving en de toekomst van het plattelandsrecreatiebe-
drijf. Uit dit onderzoek zijn een aantal aanbevelingen gekomen.
Er wordt ingegaan op bijvoorbeeld het gebruik van sociale media,
het verbeteren van duurzaamheid maar ook op ontwikkelingen die
gericht zijn op de toekomst. e e
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Social Media

Binnen de Social Media-platformen zien wij een forse stijging
binnen Instagram en TikTok. Dit zijn platformen waarbij u uw
recreatiebedrijf optimaal kunt promoten door middel van visuele
hoogstandjes.

Handleiding Instagram

Instagram is een Social Media-platform waar foto's, filmpjes en
video's op kunnen worden geplaatst. Instagram is het perfecte
platform om uw recreatiebedrijf te promoten. Verschillende recre-

campingtempelhof

atiebedrijven, jeugdcampings, gezinscampings maar ook oude- g N & =&
rencampings, hebben al gebruik gemaakt van het snelgroeiende  B% . 0 S u PR

Instagram.

Om een netjes, duidelijk en effectief Instagram account op te
stellen hebben wij een stappenplan opgezet.

1. Download Instagram via de App Store.

2. Maak een account aan met een duidelijke en krachtige naam.
3. Hiernaast staan twee voorbeelden van recreatiebedrijven @cam- |8
pingtempelhof en @dehollepoartemakkum

4. Door linksboven op het + te drukken, kunt uw een verhaal
toevoegen. Dit kan bijvoorbeeld een feitje zijn, of een foto van uw
recreatiebedrijf. Deze verhalen kunt u zoals u hier rechts ziet bij @
dehollepoartemakkum onder verdelen in categorieén.

5.Ukunt ook een bericht plaatsen. Onder dit bericht kan u tekst
plaatsen. Dit blijft dan op uw profiel staan zoals hier rechts weer-
gegeven bij @campingtempelhof.




Handleiding TikTok

Op TikTok kunnen (geacteerde) filmpjes van 15 tot 60 seconden
geplaatst worden. Hieronder kunnen liedjes, geciteerde opna-
mes en zelf ingesproken teksten onder worden geplaatst. Voor

de recreatiesector is dit natuurlijk ideaal. Er zijn al verschillende
recreatiebedrijven actief op TikTok. Bijvoorbeeld @recreatieteam_
marveld en @campingdepaal hebben beide filmpjes geplaatst
waarbij ze hen recreatiebedrijf promoten. Op verschillende video's
hebben zij meer dan 125.000 weergaven.

Om gemakkelijk een TikTok-filmpje in elkaar te zetten hebben wij
een stappenplan voorbereid.

1. Download TikTok via de App Store.

2. Maak een account aan met een duidelijke en krachtige naam.
3. Doe inspiratie op door te kijken naar andere recreatiebedrijven.
Dit kan door op de knop “ontdekken” te klikken. Hier kunt uw de
zoekopdracht "recreatiebedrijf of "camping” intypen.

4.0m zelf een filmpje te maken moet u onderaan in het midden
van uw scherm de grote + aanklikken.

5.Klik op de + om een video te maken.

6. Hierbij kunt uw acteren, uw recreatiebedrijf filmen en/of uw
bedrijf promoten.
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Het team van studenten heeft in een uitgebreid g
pen. Uiteindelijk zijn hier ideale eigensch
genoemd. Het perspectief van de
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